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En la busgueda por seguir generando contenido gue
conecte con |los intereses de las audiencias, El Pais
oresenta su nuevo especial: Viviendo Deco.

La pandemia redefinio nuestra relacion con el hogar.
La composicion del espacio, decoracion, organizacion,
arquitectura inteligente, nuevas tecnologias,
conectividad y sustentabilidad son algunos de los
aspectos gque hoy se posicionan como Vvitales para la
calidad de vida de las personas.

En un marco visual e innovador, este especial aportara
ideas de cOmMo reestructurar ambientes, mostrara
tendencias de decoracion, construccion, v las
tecnologias que son furor en el mercado. Todo junto a
las principales marcas del rubro y en entorno
confiable para las audiencias.




Audiencias

EL PAIS
Usuarios unicos: Trafico por dispositivo: Redes Sociales:
4.967.374 Mobile: 85,3% 1.351.537 seguidores
Paginas vistas:
34.561.244 Desktop: 13,5% 303.000 seguidores
Mujeres: 49,75% Tablet: 1,2% 819.512 seguidores
Hombres: 50.25% 44,776 seguidores
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Audiencias

Publico Objetivo

Son personas con interes en informacion de
calidad vinculada a decoracion y eguipamientos
del hogar. Uno de cada 10 usuarios gue lee E|
Pais consume contenidos de Deco:

Usuarios unicos:

433.156

Paginas vistas:

17.553.398

Datos correspondientes a Diciembre 2022




A quiénes esta dirigido?

Marcas

Las marcas contaran con un espacio

donde mostrar sus diferenciales, las nuevas
tendencias, productos, asi como nuevas
tecnologias y novedades con las que se pre-

sentan en el mercado.

Audiencias

El contenido se disena orientado al
segmento objetivo, de modo gue viva

una experiencia gue lo acompanhe a conocer
todas las novedades del mercado.

Mostrar espacios gue generen engagment
con las audiencias sobre las novedades gue
se ofrecen a nivel de estilismo, materiales,
sustentabilidad, conectividad y tecnologias.



Especial

Sitio General:

Alojara todo el contenido generado para el
especial, ordenado en las categorias

de interes, desde donde se podra ingresar al
contenido de cada marca.

Videos vy Fotos:

Material gue sera elaborado por un equipo
especializado de El Pais. Dependiendo de |a
necesidad del cliente, el contenido podria
ser por ejemplo una nota en video, mostrar
oroducto o algun ambiente que presente a la
marca. El material podra ser entregado al
cliente para uso propio.

Cierre comercial: 20 de marzo | Lanzamiento: 10 de abril

Living Mucbles
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ViviendoDeco

Todos necesitamos un espacio bien organizado,
donde poder relajarse y disfrutar. Descubri este
especial con tendencias, novedades y nuevas
tecnologias para el hogar.
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Detalles para
darle sentido a
los ambientes
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Especial

Infografia:

Este material sera disenado por El Pais vy
aprobado por el cliente.

Redes Sociales:

Contenido desarrollado por El Pais
especialmente para distribuir en sus redes
sociales. Podra ademas ser entregado al
cliente para su uso en plataformas propias.

El contenido busca detallar los atributos,
funcionalidades vy disefo en un formato
fuertemente visual, editorial estandarizado vy
oensado para dispositivos moviles.

Las imagenes de |la presentacion son a modo ilustrativo.



Especial
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Recorrido virtual multiplatatorma.
Incluye tour automatico y spots con
texto v links sobre areas a eleccion.

Living-comedor-cocina

Recorre el ambiente en 360°

——
Revestimiento con control

térmico.

Las imagenes de la presentacion son a modo ilustrativo.



Difusion del especial

Digital

- Banners de amplificacion del
especial.

- Mencion de marca en notas de
la campana.

- Bloque tematico en la home
de El Pais. 600.000 paginas
vistas promedio X dia en home vy
150.000 usuarios unicos
oromedio por dia en home
(Fuente: Google Analytics)

- Destaque por 24 horas en
orimer scroll de la home de El
Pais, de landing exclusiva de
cada marca.

Las imagenes de la presentacion son a modo ilustrativo.

Redes

- Teaser del especial con
oermanencia en historias
destacadas de Instagram.

- Campana en redes sociales.

Papel

- Presencia de marca en nota de
lanzamiento impresa.

- Avisos de lunes a viernes en
cuerpo de diario y pie de
Viviendo Deco en suplemento
especial.
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Trend Alert

Estilo Nordico-étnico

Viviendo [
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Las imagenes de la presentacion son a modo ilustrativo.
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Propuesta comercial

— KL, PAIS Suscribirme Ingresar

Ovacion

Incluye:

IItimas Noticias

- Marco contextual de contenido organico sobre Deco:
Nota de lanzamiento del especial en plataformas

digitales vy papel.

- Destaque del especial en blogue tematico y nota en
orimer scroll de la Home de El Pais.

- Micrositio Viviendo Deco (con presencia de logo de
SPONSOrS). ViviendoDeco
UNA ACOGEDORA CASA CON

- Campana de difusion:
ESTILO CLASICO-MODERNO

_Expectativa con teaser del especial para difundir
en plataformas digitales.

Campaha de banners para sumar a la campana
“de expectativa.

Amplificacion en Redes: Instagram v Facebook
“(Historias, Reels con video, posteo).

EL PAIS m::um_.f:-.l

jugar es mucho mas que realizar actividades para

entretenerse. Es una puerta para conocer, para

explorar y para descubrir el mundo.

- Pauta en redes sociales

- Aviso print.

Las imagenes de la presentacion son a modo ilustrativo.



Propuesta comercial

Cada marca contara con:

- Landing exclusiva (Inn Content visual)
- Desarrollo de Foto / Video. Este material puede entregarse a la marca para Uuso propio.
- Posibilidad de desarrollo de recorrido virtual 360.
- Link a la web de la marca
- Destague 48 horas en home de El Pais
- Blogue tematico con destague por 24 horas de cada marca.
- Nota en primer scroll con destague por 24 horas, qgue deriva a landing exclusiva

- Campana de banners por categoria, ejlemplo: Banos. 400.000 impresiones distribuidas durante la
duracion de la campana.

- Desarrollo de 3 historias y/o reels, en redes sociales con alcance garantizado de 200.000 contactos.
- Email marketing: 1 envio hasta 15.000 contactos

Campana de difusion:
+ Presencia de logo digital, redes vy avisos print.

- Mencion de marca en nota del especial print vy digital qgue incluye, destague 24 horas en
la home de El Pais y amplificacion en redes.

- Entrega de un reporte con un analisis cuantitativo vy cualitativo de las principales metricas.



Cierre y produccion

- Produccion®*: Una semana para el desarrollo de cada
marca.

- Edicion y aprobacion: Debera realizarse dentro de la
semana destinada para cada marca.

- Armado y programacion: Tres dias de repaso de la
totalidad del sitio vy testeo de todas las plantillas.

- Lanzamiento: 10 de abril.

*El orden en el que las marcas confirmen sera el mismo gue se siga en |las etapas de preproduccion, produccion vy publicacion.




‘Muchas gracias!

ViviendoDeco
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